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Bijlage I

Intentieverklaring waddenbrede marketingaanpak

Aan:

Merk Fryslân 
t.a.v. de heer M. Cnossen 
Zuidergrachtswal 2 
8933 AD Leeuwarden 
 
 
Betreft: Steunbetuiging t.b.v. brede marketingaanpak Waddengebied 

Datum: 14 mei 2018

Beste Martin Cnossen, 

Hierbij bevestig ik dat wij de brede marketingaanpak voor het Waddengebied, zoals beschreven in de 
Waddenfondsaanvraag Programma Vermarkten Werelderfgoed Waddenzee, van harte ondersteunen.  

Daarbij onderstreep ik het belang van een meerjarige, programmatische en integrale aanpak in het 
Waddengebied, zoals voorgesteld door de drie DMO’s Marketing Groningen, Merk Fryslân en Holland 
boven Amsterdam. Samenwerking vanuit onze regio en waar nodig participatie als partner in het 
project onderschrijven wij.

Bij toekenning verwachten we deel te nemen aan het vermarkten van het gehele Waddengebied langs 
verbindende verhaallijnen. 

In de verwachting u hiermee als penvoerder van de aanvraag voldoende te hebben geïnformeerd.

Groet ik u vriendelijk,

M. Schollema Ondertekening 
Voorzitter bestuur  
 

 
 
 
 
 
 
 
Stichting (digitale) infrastructuur en verbreding publieksbereik cultuur(historie) Groningen / 
De Verhalen van Groningen  
Gedempte Zuiderdiep 22 
9711 HG Groningen 

 





Bijlage I

Intentieverklaring waddenbrede marketingaanpak

Aan:

Betreft: Steunbetuiging t.b.v. brede marketingaanpak Waddengebied 

Datum: 14 mei 2018, 

 

Beste Martin Cnossen, 

Hierbij bevestig ik dat wij de brede marketingaanpak voor het Waddengebied, zoals beschreven in de 
Waddenfondsaanvraag Programma Vermarkten Werelderfgoed Waddenzee, van harte ondersteunen.  

Daarbij onderstreep ik het belang van een meerjarige, programmatische en integrale aanpak in het 
Waddengebied, zoals voorgesteld door de drie DMO’s Marketing Groningen, Merk Fryslân en Holland 
boven Amsterdam. Samenwerking vanuit onze regio en waar nodig participatie als partner in het 
project onderschrijven wij.

Bij toekenning verwachten we deel te nemen aan het vermarkten van het gehele Waddengebied langs 
verbindende verhaallijnen. 

In de verwachting u hiermee als penvoerder van de aanvraag voldoende te hebben geïnformeerd.

Groet ik u vriendelijk,

E.H. van der Woude, directeur bestuurder                Ondertekening 

Stichting Top van Groningen 

Mennonietenkerkstraat 13 – Uithuizen. 

 

 

Ondertekeniniiiiiiiiii g



Bijlage I

Intentieverklaring waddenbrede marketingaanpak

Aan:

Betreft: Steunbetuiging t.b.v. brede marketingaanpak Waddengebied 

Datum: 14 mei 2018, 

 

Beste Martin Cnossen, 

Hierbij bevestig ik dat wij de brede marketingaanpak voor het Waddengebied, zoals beschreven in de 
Waddenfondsaanvraag Programma Vermarkten Werelderfgoed Waddenzee, van harte ondersteunen.  

Daarbij onderstreep ik het belang van een meerjarige, programmatische en integrale aanpak in het 
Waddengebied, zoals voorgesteld door de drie DMO’s Marketing Groningen, Merk Fryslân en Holland 
boven Amsterdam. Samenwerking vanuit onze regio en waar nodig participatie als partner in het 
project onderschrijven wij.

Bij toekenning verwachten we deel te nemen aan het vermarkten van het gehele Waddengebied langs 
verbindende verhaallijnen. 

In de verwachting u hiermee als penvoerder van de aanvraag voldoende te hebben geïnformeerd.

Groet ik u vriendelijk,

E.H. van der Woude, directeur bestuurder                Ondertekening 

Stichting Marketing Oldambt 

Mr. D.U. Stikkerlaan 251 – Winschoten 
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Van: "Goot, Annelies van der" <A.vanderGoot@staatsbosbeheer.nl> 
Onderwerp: steunbetuiging 
Datum: 17 mei 2018 23:11:34 CEST 
Aan: Roger Davids | Merk Fryslân <Roger@merkfryslan.nl> 
Kopie: "Hof, Annemieke op 't" <AC.Hof@staatsbosbeheer.nl> 
 
 
Beste Roger,  
  
Met plezier stuur ik je een steunbetuiging. 
  
Bij de samenwerking in de werkgroep Marketing en Promotie van Wadden Werelderfgoed als Mooiste 
Natuurgebied van Nederland hebben we een constructieve opstelling en actieve inzet ervaren bij het 
ontwikkelen van het merktraject en met als resultaat de merkgids. Alle genoemde elementen en 
kernwaarden uit de merkgids komen terug in het programma, in meerdere verhaallijnen. We hebben 
er vertrouwen in dat de verhaallijnen en aanpak in het programma een duurzame basis vormen voor 
het breed vermarkten van het totale gebied. 
  
Met vriendelijke groet,  
  
Annelies van der Goot,  
Voorzitter werkgroep Marketing en Promotie  
  
  
  
  
  
Annelies van der Goot 
Communicatieadviseur Fryslân en de Wadden 
  
Staatsbosbeheer 
Leonard Springerlaan 23 | 9727 KB Groningen 
Postbus 333 | 9700 AH Groningen 
T 06-12630980 
  
 







 



Bijlage I

Intentieverklaring waddenbrede marketingaanpak

Aan:

Merk Fryslân 
t.a.v. Martin Cnossen

Betreft: Steunbetuiging t.b.v. brede marketingaanpak Waddengebied 

Datum: 14 mei 2018, 

Beste Martin Cnossen, 

Hierbij bevestig ik dat wij de brede marketingaanpak voor het Waddengebied, zoals beschreven in de 
Waddenfondsaanvraag Programma Vermarkten Werelderfgoed Waddenzee, van harte ondersteunen.  

Daarbij onderstreep ik het belang van een meerjarige, programmatische en integrale aanpak in het 
Waddengebied, zoals voorgesteld door de drie DMO’s Marketing Groningen, Merk Fryslân en Holland 
boven Amsterdam. Samenwerking vanuit onze regio en waar nodig participatie als partner in het 
project onderschrijven wij.

Bij toekenning verwachten we deel te nemen aan het vermarkten van het gehele Waddengebied langs 
verbindende verhaallijnen. 

In de verwachting u hiermee als penvoerder van de aanvraag voldoende te hebben geïnformeerd.

Groet ik u vriendelijk,

 

 

Michel Aaldering 
Directeur VVV Terschelling  

 

 

Stichting VVV Terschelling 
Willem Barentszkade 19a 
8881 BC West Terschelling  
(Postbus 20, 8880 AA) 
+31(0)562443000 
info@vvvterschelling.nl 
www.vvvterschelling.nl 



 



•
•
•
•
•
•
•
•



•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•

•
•
•
•
•
•
•
•

•
•
•
•
•
•
•
•



•
•
•
•
•
•
•



•
•
•
•
•
•
•
•

•
•
•
•
•


